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Objetivo
Aumentar el
reconocimiento del
producto entre mujeres
jóvenes (18-35 años) con
cabello rizado o afro.

 Posicionar la crema Hair
Food Manteca de Cacao
como una solución
nutritiva y natural. -
Incrementar ventas un 10%
en 3 meses. 

Público meta:

Mujeres mexicanas con cabello rizado, ondulado o
afro.
Interesadas en el cuidado natural del cabello, el
empoderamiento femenino y el amor propio.
Usuarias activas en TikTok e Instagram.. 



Concepto Creativo:
"Rizos con historia, rizos con fuerza" Celebramos la belleza
natural del cabello rizado, mostrando cómo Garnier
ayuda a definir y nutrir sin cambiar lo que eres. Los rizos
no necesitan ser domados, solo cuidados.

Estrategia de Medios y Presupuesto
(~$80,000 MXN / 3 meses):

1.Redes Sociales (Instagram y TikTok) – $30,000 MXN
Colaboración con 6-8 microinfluencers de rizos
reales.
Reto viral #RizoConRaízChallenge mostrando
transformaciones naturales.
Publicaciones con tutoriales reales y sin filtros.

2. Contenido Generado por Usuarios (UGC) – $0
Dinámica para subir fotos usando el hashtag.
Selección de embajadoras reales para aparecer en
contenidos de Garnier.



3. Publicidad Digital (Meta y Google Ads) – $20,000 MXN
Anuncios de video corto (antes/después reales).

Segmentación a mujeres 18-35 con intereses en belleza
natural.

4. Marketing en Punto de Venta – $15,000 MXN
Displays en farmacias y supermercados.
Sobres con muestras gratis en la compra de cualquier
producto Hair Food.

5. Producción y Diseño – $15,000 MXN
Mini sesión de fotos con modelos reales.
Diseño gráfico para redes y materiales de tienda.

La tendencia actual de aceptación del cabello natural y la
búsqueda de productos más saludables han generado
una oportunidad para Garnier de conectar con un
segmento joven, orgulloso de su identidad y dispuesto a
invertir en productos accesibles pero eficaces. Esta
campaña busca visibilizar la belleza natural y
proporcionar un producto adaptado a sus necesidades
sin imposiciones de belleza tradicional.

Justificación



Justificación
Semana 1-2: Lanzamiento de campaña y publicación
inicial con influencers.
Semana 3-4: Inicio del reto #RizoConRaízChallenge.
Semana 5-6: Activación en punto de venta y difusión
de contenido UGC.
Semana 7-8: Segunda oleada de publicidad digital.
Semana 9-12: Evaluación, interacción final y cierre de
campaña con video testimonial.

Conclusión
La campaña #RizoConRaíz no solo busca posicionar un
producto, sino conectar emocionalmente con un grupo de
consumidoras que ha sido ignorado por años en los
medios tradicionales. Celebrando la identidad, los rizos y
la diversidad, Garnier puede ganar relevancia en un
segmento creciente y generar lealtad auténtica. Con una
inversión realista y una estrategia basada en comunidad,
el impacto puede ir más allá de las ventas: crear una
conversación positiva y empoderadora.


