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INTRODUCCION

El siguiente analisis tiene como objetivo comprender la
importancia de la ética y la legalidad.

El presente documento expone un presupuesto estimado
para una campana publicitaria de la marca Bonafont,
especificamente para su linea de productos Bonafont con
Jugo. Esta campana tiene como objetivo reforzar el
posicionamiento de la marca en el mercado de bebidas
saludables, asi como promover habitos de vida equilibrados
entre mujeres jovenes de entre 18 y 35 anos. A través de
una estrategia integral que combina medios digitales,
influencers, activaciones y contenido audiovisual, se busca
aumentar la visibilidad del producto, fortalecer su identidad
de marca y fomentar su consumo como una alternativa
saludable frente a bebidas azucaradas tradicionales.

La campana esta disenada para ejecutarse durante un
periodo de dos meses, contemplando todas las etapas
clave: planeacion, produccion, difusion, monitoreo vy
optimizacion. A continuacion, se detallan los conceptos y
costos asociados, junto con una justificacion estratégica de
cada partida.dad en la promocion de ventas, a través del
analisis de casos reales donde empresas incurrieron en
malas practicas como publicidad enganosa o violaciones a
la Ley Federal de Proteccion al Consumidor (LFPC).
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INVESTIGACION DE MERCADO (ESTUDIOS DE
HABITOS, FOCUS GROUPS)

$120,000 Investigacion profesional para conocer habitos de
consumo y percepcion de bebidas saludables. Fundamenta
el mensaje de campana.

AGENCIA CREATIVA (CONCEPTO, ESLOGAN,
STORYTELLING, DISENO VISUAL)

$180,000 Incluye desarrollo de identidad visual para la
campana, redaccion, diseno grafico, guion para anuncios y
mensajes clave.

PRODUCCION AUDIOVISUAL (2 SPOTS PARA
REDES + VERSIONES CORTAS)

$250,000 Grabacion profesional en estudio y exteriores. Se
generan videos para YouTube, Reels, TikTok y stories.
Incluye edicion, derechos de musica, actores, animacion.

CAMPANAS PAGADAS EN META (FACEBOOK E
INSTAGRAM)

$300,000 Pauta digital dirigida a mujeres jovenes
interesadas en salud, fitness, belleza. Se programan
anuncios por 8 semanas con optimizacion continua.

ANU)NCIOS EN YOUTUBE (TRUEVIEW, BUMPER
ADS

$200,000 Se invierte en videoads de 6 y 15 segundos,
segmentados por intereses, ubicacion y edad. Alta
visibilidad.
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INFLUENCERS Y CREADORAS DE CONTENIDO
(10 COLABORACIONES)

$400,000 Influencers de salud, yoga, alimentacion y estilo
de vida saludable (de 100 mil a 500 mil seguidores).
Publican resenas, recetas y retos saludables.

ACTIVACIONES EN GIMNASIOS, ESTUDIOS DE
YOGAY EVENTOS WELLNESS

$150,000 Se organizan degustaciones y retos saludables
con participacion en eventos como carreras o ferias de
bienestar. Se reparten muestras y se genera contenido en
Vivo.

DISENO E IMPRESION DE MATERIALES POP
(STANDS, ETIQUETAS, CARTELES)

$60,000 Para reforzar presencia en puntos de venta,
gimnasios y activaciones. Se incluyen lonas, displays,
etiquetas personalizadas.

ADMINISTRACION Y METRICAS (COMMUNITY
MANAGER + ANALISTA)

$80,000 Personal encargado de gestionar redes, responder
mensajes, analizar resultados y hacer reportes de
rendimiento para optimizar la inversion.

CONTINGENCIA (5%)

$87,000 Fondo para imprevistos: ajustes de pauta,
ampliacion de influencers, reimpresion de materiales,
imprevistos logisticos.

TOTAL: $1,827,000 MXN



Justificacion General:

Bonafont, como marca lider en agua embotellada,
debe mantener su posicionamiento como
saludable y confiable, pero también competir con
bebidas saborizadas.

El presupuesto estd alineado a una campafia
digital masiva, que refleja su presencia nacional y
el perfil de sus consumidores.

La mezcla de publicidad pagada, contenido
organico e influencers permite construir una
campana completa: de alto alcance, creible y
cercana.
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CONCLUSION

El presupuesto total estimado para la campana asciende
a $1,827,000 MXN, lo cual representa una inversion
coherente con los estandares de una marca nacional de
alto impacto como Bonafont. La estrategia propuesta
equilibra el alcance masivo con la conexion emocional y
directa con el publico objetivo, usando herramientas
digitales, colaboraciones con influencers y experiencias
presenciales en eventos relacionados con el bienestar.

La combinacion de investigacion previa, creatividad,
produccion profesional y medicion de resultados permite
garantizar una campana no solo visualmente atractiva,
sino también efectiva y alineada con los valores de salud
y naturalidad que Bonafont representa. Esta inversion
esta disenada para generar un retorno tanto en
posicionamiento de marca como en intencion de
compra, reforzando la presencia de Bonafont con Jugo
en el competitivo mercado de bebidas funcionales.




