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EXPLICACION:

Titulo: "jSabor auténtico en cada bocado!"
e Transmite la idea de que el producto tiene un sabor genuino y delicioso, usa un lenguaje emocional

para generar antojo en el lector.

Imagen del baguette dorado y crujiente
 Representa la calidad del pan y su frescura, visualmente, despierta el apetito con su apariencia
dorada y rellenos abundantes.

Fondo calido y luz suave
e Crea una sensacion acogedora y artesanal, transmitiendo confianza, la iluminacion destaca la textura

del pan y los ingredientes.

Tipografia elegante y llamativa
 Reforza la identidad de marca y hace que el mensaje sea facil de leer, da un toque sofisticado,
elevando la percepcion del producto.

Espacio limpio y bien distribuido
 Permite que el mensaje y la imagen sean el centro de atencion y evita distracciones y mantiene el
enfoque en el producto.
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e Es laidentidad de la marca
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